


Hvorfor vekst?



Over 50% er under 30 år gamle

Ca. 40% kommer fra Oslo området

Det sterkeste virkemiddelet for å balansere demografien



Ca 50% er under 30 år gamle

Ca. 78% er under 40 år gamle

Oslo - vårt (desidert) viktigste marked



Våren 2024 

“Det handler om å fortelle om Larvik”



Slik ser 70 kvm 
ut i Larvik
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Tilflytter-kampanje 

Målgruppen: Bor i Oslo, er tilflyttere, 25 - 
35 år, i etableringsfasen 

4 ulike historier om tilflyttere til Larvik   

Kanaler: Sosiale medier (facebook og 
instagram) VG, Finn.no (Vestfold) og 
Aftenposten



Bilde Bilde

Tilflytter-kampanjen (sosiale medier)

Slik ser 70 kvm 
ut i Larvik 

Bytt ut kø med 
sjø i Larvik

Familien på tre 
flyttet fra Oslo, tredoblet 

boltreplassen og fikk 
råd til

Eiendomsmeglerne: 
– Våre ti beste grunner til 

å velge Larvik

Rekkevidde: 
 30 572

Lenkeklikk:
625

Rekkevidde: 
 41 868

Lenkeklikk:
721

Rekkevidde: 
37 975

Lenkeklikk:
786

Rekkevidde: 
 82 209 

Lenkeklikk:
4813

Sett av over 50% i aldersgruppen 
25-34 år i Oslo. 

Klikkrate på 6% (gj.snitt 1,6%) 



Schibsted- kampanjen 

1023 klikk

380 125 rekkevidde/110 112 unike 
brukere 

4 ulike annonsesett 



Treff i Oslo og i 
målgruppen

Over 572 749 visninger i Oslo 
(ikke unike) 

Antall klikk totalt 7968

God lesetid på sakene ca 4 min



2023: 30 000 besøkende 
Mål 2024: 50 000 besøkende
Så langt i år: 37 800 besøkende 



Næringsliv - 
kampanje 
sommer 24
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Hjem til 
Larvik
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Hjem til 
Larvik 

18 utstillere  
ca 100 påmeldte
Kvelden avsluttes med underholdning og felles Quiz med 
flotte premier. 

Larvik næringsforening og Østlands-Posten inviterer deg til en kombinert 
sommerfest og jobbmesse på Grand Hotel i Larvik.

21. juni 2024 kl 16.00 - Grand Hotel Larvik 


